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Introduktion

Google Analytics (GA) er enhver bloggers vigtigste veerktgj, da GA giver dig alle
teenkelige informationer omkring dine besggende. Jo mere information du har
omkring dine laesere, jo teettere kommer du pa en succesfuld blog. | denne e-bog vil
vi fremvise dig, hvordan du som blogger kan bruge GA som et veerktgij til, at ggre din

blog endnu mere succesfuld ved, at forsta den data som de efterlader.

Du vil med denne e-bog fa fremvist, hvordan du udtreekker den korrekte data fra GA
samt hvorledes, du anvender netop denne data til at optimere din blog. Selvom der
er tale om analyse af data, s& skal dette ikke afskraekke dig, da vi i denne e-bog
fremviser praecis hvordan du finder datene, analyser dem samt optimerer pa

baggrund af resultaterne.
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Grundleeggende #1

Nar farst du har faet opsat GA pa din blog og du er begyndt at indsamle data, sa vil

du made falgende skeermbillede nar du logger ind pa din GA-konto. Pa dit
dashboard vil du fa fremvist udviklingen i trafik de seneste 30 dage, hvor mange
sider der er blevet besggt, hvor lang tid de besggende har brugt pa din blog samt

meget andet.

8. feb. 15. feb. 22. feb. 1. mar.

M New Visitor M Returning Visitor
Sessioner Brugere

1.654 1.387
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Sidevisninger Sider pr. session

2.624 1,59
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Gns. sessionsvarighed Afvisningsprocent
00:01:42 78,42 %
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Dette er sdledes de grundlaeggende data, som du fra dag til dag, maned til maned

eller ar til ar kan bruge til, at danne et overblik over din blogs nuveerende position.

Det farste tal du stgder pa er "Sessioner”, som er antallet af totale sessioner pa din
blog. Dette betyder, at alle besgg teeller med, ogsa folk som 2 sekunder forinden har
besggt din blog. Tallet under "Brugere” er det faktiske antal besggende, ogsa kaldet
unikke brugere. Grunden til at dette tal er mindre er, at en person som besgger

bloggen to gangen pa en dag, kun tzelles med én gang heri.

Pa et hvert givent tidspunkt, kan du fra dit dashboard se udviklingen de sidste 30
dage for, at se udviklingen i antal besggende. Er du sa uheldig, at have en meget
saesonpraeget trafik, sa vil du have fordel af, at mal udviklingen op imod samme

periode sidste ar (gverst hgjre hjgrne).


http://unitate.dk/google-analytics-blog/
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Gru ndlaeggende #2 (Overblik over besggende)

GA giver dig en masse grundlaeggende informationer omkring dine besggende, som
streekker sig lige fra geografisk placering til hvilkken type computer der benyttes.

Eksempelvis kan du med GA fa falgende oplysninger omkring dine besggende:

e Huvilket land kommer de fra?

e Hovilket sprog benytter de?

e Huvilken browser benytter de?

e Hovilket operativsystem benytter de?

e Hvilken internetudbyder benytter de?

e Hvilken skeermoplgsning benytter de?

e Hvor de besgger fra (mobil, tablet eller pc)?
e Nye ift. tilbagevendende besggende?

e Tid brugt pa bloggen?

Pa denne made har GA indsamlet en masse informationer til dig, som du kan bruge
til at finde ud af hvem dine besggende er og hvordan de feerdes pa din blog.

Herunder kigger vi pa enkelte af dem, og hvordan du bruger dataene.

Kommer besggende fra tablet-, pc- eller mobil-enheder?

Under Malgruppe -> Mobil -> Oversigt giver GA dig et overblik over, hvor stor en del

af din trafik der kommer fra de enkelte enheder.
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Ud fra oplysningerne kan fglgende spargsmal fremseettes.
Er dit blogdesign tilpasset trafik fra mobil-, tablet- og pc-enheder?
Er der grupper af disse, som tilbringer kortere tid pa din blog? Hvorfor?

Er der grupper af disse, som tilbringer leengere tid pa din blog? Hvorfor?

I -

Hvilken kilde bidrager med flest nye besggende?

Hvilken browser benytter dine besggende?

Under Malgruppe -> Teknologi -> Browser og OS finder du information omkring hvilken

browser-software samt styresystem besggende benytter for, at besgge din blog.
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Malgruppe -> Teknologi -> Browser og OS

Ud fra oplysningerne kan falgende spargsmal fremseaettes.

1. Hvilken browser er mest benyttet? Siger dette noget om din malgruppe?
Er din blog optimeret til at se godt ud pa top 5 mest benyttet browsere?
Er der en nogle af disse browsere, som bruger mere eller mindre tid end
gennemsnittet pa din blog?

4. Er der en nogle af disse browsere, som besgger mere eller mindre sider end
gennemsnittet pa din blog?

5. Hvilken browser skaffer flest nye besggende til din blog? Kan denne information
benyttes til din fordel?

| de naeste 2 af snit, vil vi vise dig hvordan du ser hvilke blogindleeg pa din blog, som
faktisk tiltraekker leesere. Dette vil vi gare bade fra et overordnet niveau samt ud fra

sggemaskinerne.
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Hvilke indleeg leeser din besggende

For en given periode har du mulighed for at se, hvilke dele af din blog som modtager
flest besggende. Under Adfeerd -> Websiteindhold -> Alle sider fremviser GA preecis

disse oplysninger.

B Aten
P fvmrmes. B St e
R
[ - Q s B OT 2
Ate- vt -
e -
- B
[y S - & o Sewn e on o o~ -
.
Mle vt
REDEEEE 2189 1766 000224 1200 T273% S496%
- o . P . . . o
M -
o e N B e e NE e T I % mn M Lol L0
e e - oy
. Ve Sewr D e il ) L . - |mam s L2 A
* N » . W AmN W0 e W “oars N
" A PR —— p "o L wWH» » . mas "N

Adfeerd -> Websiteindhold -> Alle sider. Se hvilke sider/blogindleeg pa din blog som folk besgger. Trykker du pa

“sidevisninger” far du fremvist de mest besggte.

Ud fra oplysningerne kan fglgende benyttes.

Opdage hvilke blogindlaeg som er "vigtige” for din blog.

Optimere disse vigtige blogindleeg for at tiltraekke flere besggende.

Fremvise disse blogindlaeg pa dine sociale medier.

Indseet ekstra opmaerksomhed vedr. sociale medier, nyhedsbrev etc. i indlaegget.

Tjek hvilke sider som er mindst "vigtige” og optimere disse.

o gk~ w NP

Tjek vigtige informationer som antal besggte sider, gennemsnitlig besggstid samt

meget andet.

Dette kan hurtigt give dig informationer omkring, hvem dine besggende er samt hvordan

de befaerder sig pa din blog.

Besggende fra sggemaskinerne
Har du allerede forsggt en smule med SEO, og har du allerede en ide omkring, at du far
en smule besggende fra sggemaskinerne? Sa er det meget simpelt for dig, at fa en

masse informationer omkring de besggende du modtager lige netop derfra.


http://unitate.dk/sogemaskineoptimering-seo-bloggere/
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-> Anskaffelse Adfard
- Anskaffelse

Oversigt fageord Landioeeds Sessioner 3 '::"I'z:.' Nye brugere Afvisningsprocent
Kanaler
— ‘ 974 82,85 % BOZ 514:,85 %

Alle henvisninger

Kampagnetrafik

< Sgecrd 1. (not provided) /gs;ﬁ:;ﬁndef—dudet-perfekte-blo @ 264(27,10%) 95,83 % 253(31,35 %) 78,79 %
Betalt 2. (not provided) Miere-followers-instagram/ 172(17,66 %) 90,70 % 1561933 %) 87,79 %
Organisk 3. (not provided) finstagram-blog/ & 68 (6,98 %) 8529% 58 (7.19%) 58,82 %

Anskaffelse -> Sggeord -> Organisk (Veelg efterfolgende “Landingsside” i “Sekundaerdimension”). Et naesten

identisk billede som tidligere blev frembragt, hvis sggemaskinerne er din primeere trafikkilde.

Disse informationer kan du bruge til falgende.

1. Se hvilken type blogindleeg sagemaskinerne foretraekker pa din blog.

2. Se hvilken type blogindlaeg de ikke foretreekke (dem i bunden).

3. Se informationer omkring antal besggte indleeg pa bloggen, gennemsnitlig tid brugt
pa bloggen samt hvor mange af disse der aldrig har besggt din blog fer.
Udveelge blogindleeg som igennem optimering nemt kan skabe flere besggende.
Og meget meget mere

Her er dine besggende nu

En af de nyere funktioner i GA tillader, at du kan se besggende som de befeerder sig
direkte pa bloggen, fremfor med 24 timers forsinkelse. P& denne made kan du
saledes se hvor mange besggende du har pad et hvilket som helst tidspunkt, hvilke

blogindleeg de leeser, hvor de kommer fra samt meget andet.

Pageviews

e H
§ia  Dashboards ng ht now Per minute Per second
4 Shortcuts ?
'_ Intelligence Events aclive users on site - >
O Real-Time N DESKTOP M MOBILE M TABLET

Overview — — — - — 4

-26 min -21 min -16 min -11 min -6 min . -60 sec 245 sec 3
Locations —_— — -
Traffic Sources .
Top Referrals: Top Active Pages:

Disse oplysninger finder du Real Time -> Overview.
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Find, forsta & optimere

| dette afsnit af e-bogen vil vi fremvise, hvordan du nemt kan analysere pa din data
saledes, du aktivt kan bruge dette til din fordel. Derfor vil vi i de naeste afsnit
fremvise, hvordan du igennem GA henter den korrekte data samtidig med, at du

benytter disse aktivt i optimeringen af bloggen.

Her afslutter dine besggende

Nar man sidder bagved skeermen pa sin blog, sa kan det veere sveert at vide, om folk
faktisk far det de forventer, nar de besgger bloggen. Igennem kommentarsektionen
pa ens blog, far man en god forstaelse af, hvad folk har af holdninger til de omtalte
emner (samt i visse situationer er ens blog) — men hvad med alle dem, som ikke
udtrykker sig der? | dette afsnit skal vi se pa, hvordan du nemt igennem GA kan fa
(mere) indsigt i dette. Vi skal i denne sektion saledes kigge pa, hvorfra folk forlader

din blog.

Steder hvorfrafolk forlader din blog

Du kan ikke undga at folk forlader din blog, da dette selvfalgelig er et naturligt element af
det at lsese blogs. Men du kan sikre dig, at folk ikke forlader din blog far, du gerne vil
have dem til det. Nar det omhandler blogs, sa vil du gerne have dine besggende til at

blive sa laenge som muligt og leese s& mange indleeg som muligt.

™\ Alle sessioner
[0 Adfeerd 100,00 %

Oversigt

Adfaerdsflow + Tilfej segment

~ Webstedsindhold
Explorer
Alle sider

Indhold i detaljer Udgange ~ kontra Vesig metric Dag Uge Mined 24 «%

Landingssider ® Udgange

Afslutningssider 80

» Webstedshastighed
» Site Search 40

» Haendelser

» AdSense 15. dec. 22, dec. 29. dec. 5. jan.

Grafen fremviser hvor mange “afslutninger”, der har veeret pa din blog i en given

periode. Dette er selvfaglgelig sammenholdt med antal besggende i den pageeldende
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periode. De informationer vi gnsker at kigge pa, befinder sig under grafen og fremviser

de specifikke sider, som folk afslutter fra (dvs. lukker ned for din blog).

1. [ere-followers-instagram/
2. /sadan-finder-du-det-perfekte-blog-navrv
3. /kob-dig-til-flere-followers-pa-instagramy

4. |/

s 2 5§ 5
|

5. [instagram-blog/

Formalet med dette er at fremvise sider og blogindlaeg, hvor (ekstra) mange besggende
forlader din blog. P& baggrund af dette kan du stille dig spargsmalet: forlader de bloggen
fordi de ikke fandt hvad de sggte? P4 baggrund af dette, kan du forsgge at gere
oplevelsen bedre. | de fleste tilfaelde vil forsiden (fremvist med */”) ligge @verst, hvilket
ikke er tegn pa, at der er noget galt. | neeste afsnit vil vi gennemga, hvad du skal veere
opmeerksom pa.

NB: Der vil aldrig fremga "0”i denne analyses, da folk altid vil “afslutte” nar de gar veek
fra din blog. Ideen er blot at fremvise, hvor der kan veere behov for bekymring og

optimeringer.

Disse lgsninger kan du implementere

Det kan sagtens vaere, at der slet ikke er noget problem med de pageeldende
sider/indleeg. Men der er mange mader hvorpa du kan bruge disse informationer, det
handler alt sammen bare om, at forstd hvorfor dine leesere preecist forlader den
specifikke side eller indleeg. Start ud med den gverste side/blogindlaeg, som ikke er

forside, og gennemga denne ud fra falgende.

Omhandler indlaegget det, som overskriften/page titel antyder?

Besvarer/afhjeelper dette blogindleeg ift. overskriften?

= Giver siden/indleegget besggende mulighed for, at leese andet pa din blog?

Giver siden/indleegget begrundelse for, at laeese med naeste gang pa din blog?

Kunne der veere et problem med den pagaeldende side/blogindleeg, sa kan falgende

lgsninger veere relevante.
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Omskriv blogindlaegget og besvare den fremsatte problemstilling bedre.
Gennemlees siden/indlaegget for stave- og grammatikfejl.
Skab en bedre intern linkbuilding-struktur (lses mere her).

S -

Skab en bedre menu-struktur (top eller sidebar) pa den pageeldende
side/blogindlzeg*.
5. Hvor fra din blog kommer de besggende til denne specifikke side/indlaeg. Er dette

link korrekt indsat?

*Det er ikke altid ideen, at aendre pa top/sidebar-menuen pa alle side, men maske kun
pa den pageeldende side, kategori eller blogindlaeg hvor problemet opstar. De fleste
temaer tillader ikke at man ggar dette, men vi fremviser senere i denne e-bog, hvordan du

kommer igennem denne problemstilling.

Eksempel fra din virkelige verden

#1: Sidebar-menu gav overblik til besggende

Pa tattoo- & boligbloggen Vinterfryd.dk er der en reekke blogindlaeg med inspiration og
ideer til tattoo. En af kategorierne modtog en masse besggende interne fra bloggen
samt fra sggemaskinerne. Men mange af de besggende afsluttede fra denne kategori,
uden at ga videre til side 2 eller til andet indleeg. Vi fandt ud af, at meengden af
information simpelthen var for stor. Lgsningen blev at indseette en sidebar-menu, som
gav folk mulighed for at veelge preecis hvilken type tattoo inspiration de sggte, hvilket
gjorde at folk fandt havde de sggte, fgr de afsluttede.

Sagninger pa din blog

Det er ikke sikkert at denne viden er tilgeengelig for din blog, da oplysningerne kun er
tilgeengelige, hvis du har en sggefunktion tilknyttet din blog. Har du implementeret en
sggefunktion pa din blog (f.eks. i dit widget-omrade), sa giver GA dig relevante

informationer herfra.

KATEGORI  ARKIV

,O INDTAST SOGEORD

Séledes kan en sggefunktion fremga af din blog. Dette eksempel stammer fra en bloggersdelight blog.


http://unitate.dk/intern-linkbuilding-bloggere/
http://unitate.dk/intern-linkbuilding-bloggere/
http://vinterfryd.dk/
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Benyt informationer fra sggende

Dine besggende benytter saggefunktionen fordi, de er pa udkig efter noget pa din blog,
som de ikke kan finde fra deres nuveerende position. Disse informationer kan bruges til
rigtig meget — bl.a. hvorvidt dine interne links, menu-struktur eller noget helt tredje er i
orden. Herudover kan det ogsa give dig informationer omkring relevante emner, som

dine besggende har veeret pa udkig efter, som ikke har veeret at finde pa din blog.

E Adfaerd
Explorer
Oversigt
Websiteanvendelse Malssst 1 E-handel
Adfserdsflow
+ Webstedsindhold Samlet antal unikke segninger ~ | KONtra  Veaelg metric

+ Webstedshastighed ® Samlet antal unikke segninger

~ Site Search 100

Oversigt

Anvendelse 50

Segeudtryk J

Sider

januar ... april 2014 juli 2014 oktober 21

+ Haendelser -
+ AdSense Primzer dimension: Startside Landingsside Landingsside for segning

| Google Analytics under Adfeerd -> Site Search -> Sider. NB: Hvis site search ikke allerede er sat op i din

Google Analytics, s kan du leese hvordan dette her.

Informationerne fremviser, fra hvilken sider folk pabegynder en sggning. Disse
informationer kan du bruge til at se, som tidligere nsevnt, hvorfra pa din blog der er
behov for optimeringer (menu, links eller selve indholdet). Du har ogsa mulighed for, at
tiekke preecise hvilke sggeord som folk benytter. Dette kan vaere vigtige informationer i
en analyse af, hvad folk forventer at finde pa din blog.

| At

Oversigt

Adtmcdsfiow

» Webstedsindhold

» Webstedshastighed

~ Site Search
Oversigt
Anvendelse
Segeudtryk
Sider

| Google Analytics under Adfeerd -> Site Search -> Sggeudtryk.


http://unitate.dk/intern-linkbuilding-bloggere/
https://support.google.com/customsearch/answer/1321536?hl=da
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Helt simpelt kan du bruge dette til, at finde ud af hvad dine laesere efterspgrger — og
efterfglgende give dette til dem. Kan du se at folk sgger efter inspiration til
sommermoden, og har du endnu ikke skrevet omkring denne, sa er der en oplagt ide til

naeste indlaeg.

Brugerflowet pa bloggen

I denne sektion vil vi fremvise, hvordan du forbedrer din blog overfor dine leesere ved, at

afdaekke deres feerden pa din blog

Under Malgruppe -> Brugerflow giver GA dig et overblik over dine besggendes
brugeradfaerd pa din blog, hvilket kan vise dig, hvilke indleeg folk lander pa samt hvorfra
de forlader igen.

S 1. interakzion 2. interaktion
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Dette er standard vinduet du far fremvist ved at besgge Malgruppe -> Brugerflow i GA.

Sadan benytter du brugerflow

Der findes uendelige mader hvorpa du kan bruge disse informationer, som vil svinge fra
blog til blog. | denne sektion vil vi kigge pa fire mader, hvorpa den almindelige blogger
kan bruge brugerflow.

Forsvinder folk fra din blog?
Veelg den forrige uge ved hjeelp af datointervallet gverst for, at se hvordan brugerne
navigerer din blog uge efter uge. Hvis du ser en side med et hgj drop-off niveau (de rade

pile), sa kan det veere en idé at tage et kig pa disse indleeg. Er der et dgdt link? Giver du
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besggende mulighed for at tage naeste skridt? Skaber du interaktion med dine

besggende? Er der reklamer som skreemmer folk veek? etc.

Er den neeste side relevant?
Kig hvor de besggende klikker sig hen, efter de har besggt den fagrste side pa din blog —

er dette den korrekte side? Hvad med den efterfglgende side?

- l
= /hyordan-ia...n-en-blog/
im . ¥
{ — X bl re/
235 . l. 2S1C>gemas in...~-dioggere/
w [7-4ing-du-...r-en-biog/
im, " °9
=N

De lysebld/gennemsigtige pile fremviser hvor folk klikker sig hen, efter det forgdende
indleeg. Er dette det korrekte blogindlaeg de klikker sig hen til? Er din navigation god nok
(sidebar, topmenu, footer etc.)? Er din intern linkbuilding fordelagtig? etc.

Udforsk de forskellige kilders brugeradfeerd

| toppen (hvor der standard star land/omrade) kan du veelge kilde, hvilket giver dig
adfeerdsmgnstret baseret pd, hvilken kilde de besgger din blog fra (F.eks.
sggemaskinerne, sociale medier, eksterne blogs eller direkte til din blog). Ud fra dette
kan du saledes se pa, hvilkken gruppe der beveeger sig hvordan pa din blog — nogle
grupper der falder fra? nogle indleeg som enkelte grupper ikke er pa udkig efter? ranker

du pa de forkerte sggeord pa sggemaskinerne? etc.

Specifikke indlaeg/sider du gnsker informationer omkring
Har du en specifik side eller indlseg, som du har en fglelse af, hele tiden tiltreekker trafik?
Sa kan du igennem brugerflowet se hvorfra pa din blog, denne trafik kommer. Du skal

blot trykke pa den udvalgte side og veelge "Fremheev trafik herfra”.


http://unitate.dk/intern-linkbuilding-bloggere/
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Billedet fremviser saledes hvilke andre blogindleeg pa din blog, som sender trafik til dette
specifikke blogindlaeg (eller side). Dette benyttes eksempelvis til, at se hvorfra man
tiltreekker trafik til ens vigtigste sider (f.eks. salgssider, e-mail signup-sider, sociale
medie-sider etc.). Pa baggrund af dette, vil det ogsa veere muligt at udpege andre steder

pa bloggen, hvor det vil vaere fordelagtigt at henvise til de vigtigste indlaeg.

Dine vigtigste blogindlaeg
Vi har allerede fremvist, hvordan du finder informationerne omkring hvad dine

besggende leeser. Vi vil i dette afsnit fremvise, hvordan du kan benytte
informationerne omkring de bedste indleeg til, at optimere din blog.

=, Anskaffelse Unikke
= o Sidevisninger 4 sldevisninger Gns. tid pa
side
0 Adferd Gx o
2.624 2.193 00:02:54 1.654 78,42 %
. % af total % af total: Gns. for % af total: Gns. for visning
Oversigt 100,00 % (2.624) 100,00 % visning: 100,00 % 78,42 % (0,00 %)
(2.193) 00:02:54 (1.654)
Adfzerdsflow (0,00 %)
~ Websiteindhold 1. ’gsj‘;i"‘]}ﬁ"de""“'d"t‘pe”akte‘b“’ @ 4M13(1574%)  352(16,05%) 00:03:17 345 (20,86 %) 79,42 %
Alle sider ,,
2. /hvordan-laver-man-en-blog/ & 262 (9,98 %) 198 (9,03 %) 00:03:42 151 (9,12 %) 79,47 %
Indhold i detaljer
3. [flere-followers-instagram/ h 247 (9.41%) 237(10,81% 00:03:07  233(14,02 %) 89,27 %
Landingssider
Afslutningssider 4. 1 & 159 (6,06%) 118 (538 %) 00:01:49 106 (541 %) 56,60 %
i - & % (3,15 %) :03: (3,87 %)
» Webstedshastighed 5. finstagram-blog/ & 90 (3,43 %) 69 (3,15 %) 00:03:45 64 (387 %) 68,75 %
» Site Search g. fder-ultimative-fiekiisten-ti-hvord o 83 (316%) 73 (333 %) 00:07:07 71 (429%) 81,69 %
an-du-blogger/
» Haendelser it
7. /kob-dig-ti-flere-followers-pa-insta 81 (300%) T2 (328%) 00:03:28 58 (351 %) 86,21 %

gram/

Se hvilke sider/blogindleeg péa din blog som folk bes@ger. Trykker du pa “sidevisninger” far du fremvist listen, med

mest besggte blogindleeg gverst.

| efterfalgende har vi udvalgt 7 mader hvorpa, du kan benytte denne viden til at
optimere dine blogindleeg. Vi vil saledes komme med konkrete tiltag, som du kan
benytte direkte pa din blog.
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Optimering: Interne links
Et indleeg som allerede far en masse trafik, vil vaere oplagt at benytte som "reklame”
for andre indleeg pa din blog. Dette kan du nemt gare ved, at indseette links i selve

teksten til et andet sted pa din blog.

Jo bedre disse links indsaettes, jo mere trafik vil du treekke rundt pa din blog — og jo
laengere tid vil dine besaggende blive pa bloggen. Konkret kan du ggre dette ved, at
opbygge interesse i selve teksten og lade folk vide, at de kan lsese mere omkring
specifikke underemner et andet sted pa bloggen. Neevner du eksempelvis kort et
emne, som grundet det overordnet emne ikke vil blive omtalte ydereligere, sa er

dette en oplagt mulighed.

Vil du lzere mere omkring WordPress? Laes med herunder

= Nyt design pa WordPress? Tjeliste
= Benyt kategorier og tags i WordPress

= Statisk side fremfor blog | WordPress
En anden mulighed er, at du manuelt indseetter links i bunden af dit indlaeg under
titten Vil du vide mere omkring...., sa lees med her”. (ikke at forveksle med
"relaterede indlaeg”, som ikke har samme effekt, da folk har tendens til at overse

disse).

Optimering: Den rette sidebar

Efter afsnittet omkring interne links, s& ved du at det kan vaere fordelagtigt at linke fil
andre indlaeg pa din blog for, at henvise dine besggende dertil. De samme kan vaere
fordelagtigt nar det kommer til din sidebar. Kort sagt kan en gennemteenkt sidebar, fa
brugerne til at laese og tilbringe mere tid pa din blog. En made hvorpa du kan

opbygge en specifik sidebar, kan vaere saledes:

1. Nedskriv dine 10 vigtigste overordnet blogemner.
2. Find det mest besggte blogindleeg(/kategori) indenfor hvert emne.
3. Udarbejd og Indseet specifikke sidebars til disse blogindleeg(/kategorier), alt

efter det overordnet emne.
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Ideen er saledes, at du laver en sidebar som er specifik til det overordnet emne.
Dette betyder at nar folk laeser de udvalgte blogindlaeg, sa vil de fa fremvist en
kategorispecifik sidebar, fremfor en stationzer sidebar. Det er sdledes en made
hvorpd, du kan aktivere dine besggende med mere indhold.

Skriver du pa en livsstilsblog omkring emnerne mode, bolig samt mad, sa vil en
generel sidebar ikke veere seerlig hjeelpsom for folk, som kun er interesseret i dine
blogindleeg omkring mode. Benyt pluginnet Custom Sidebar til at oprette

kategorispecifikke sidebars.

Installation af Custom Sidebar

Download pluginnet og installer det pa din blog.

Under Appearance -> Widget opretter du en specifik sidebar.

Tilfgj herefter elementer til den nye sidebare, som du normalt ville ggre det.
Pa de enkelte blogindlaeg veelger du din nyoprettede sidebar i hgjre side (en
ny boks ved navn "sidebar” fremtraeder efter installation af dette plugin)

5. Tilknytning til specifikke kategorier sket direkte fra widget-siden.

5= S0 N

Hvad med dine sociale medie-profiler? Er enkelte af disse kun tiltaenkt dele af dine
blogemner, sa kan det veere oplagt kun at ggre opmeaerksom pa disse, pa indleeg

underlagt disse emner.

Optimering: Tid pa siden

Selvom et blogindlaeg modtager en masse trafik, sa er dette ikke ensbetydende med,
at de besggende er tilfredse med blogindleegget. Derfor vil det veere fordelagtigt, at
du betragter bade "Gns. tid pa site” samt "Afvisningsprocent” for at se, om der er
plads til forbedringer. Tiden der benyttes pa det specifikke indlaeg kan du bruge som
indikator for, hvorvidt dit indleeg er godt nok, om det er langt nok, eller noget helt

tredje.

Nar det kommer til afvisningsprocenten, sa henviser denne til folk, som besgger det
specifikke blogindlaeg uden at ga videre pa bloggen. | visse tilfeelde er det helt fint
med indleegget, hvis det leeses faerdigt. Det vil dog veere fordelagtigt at fa disse

besggende til, at besgge andre dele af din blog.


https://wordpress.org/plugins/custom-sidebars/
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Optimering: Andre indleeg

Hvad er det ved disse indlaeg, som dine besggende godt kan lide? Benyt dette til din
fordel. Gennemga alle de indleeg som har modtaget en flot maengde trafik, har en lav
afvisningsprocent samtidig med at folk har brugt lang tid pa at laese dem. Hvad er

det, som har skabt denne forhgjet interesse ved din malgruppe?

Jo mere information du kan fa fra disse enkelte indleeg, som du kan bruge pa
fremtidige indleeg, jo starre sandsynlig er der for at modtage flere besggende og

faste laesere i fremtiden.

Udover blot at vide hvilke indlaeg der modtager trafikken, sa er det ogsa vigtigt at
vide hvorfra denne trafik stammer. Denne viden kan nemlig veere med til at fremvise,
hvilken form for interesse dit indlaeg har skabt (er det f.eks. p& de sociale medier,

andre blogs eller Google som har skabt interessen for det specifikke indleeg).

E Adfaerd Unikke

gt Gns. tid pa
Side Kilde v 9 side
Oversigt
Adfaerdsflow 2.624 2.193 00:02:54
~ Websiteindhold , 100,00 :
Alle sider
Indhold i detaljer 1, feadan-fnder-du-det-perfeite-blo | g 396(1509%) | 341 (15 00:03:31
g-navn/
Landingssider
2. [flere-followers-instagram/ *  (direct) 234 (892%) 225 6 %) 00:03:19
Afslutningssider
3. /hvordan-laver-man-en-blog/ ' google 176 (6,71%) 141 (6,43 %) 00:04:18
» Webstedshastighed
4. [instagram-blog/ ~ m.facebook.com 85 (3,24 %) 64 (292 %) 00:03:52
» Site Search
5. /kob-dig-til-flere-followers-pa-insta (; google 73 (2.78%) 65 (2.96 %) 00:02:38
» Haendelser gram/
» AdSense [gratis-fotoredigeringsprogramme ; . 2 63 %) L5
6. bloggere/ amino.dk 69 (263 61 (278%) 00:05:39
Tests P
) 7. /den-ultimative-tjeklisten-til-hvord & google 67 (2.55%) 58 4 9%) 00:06:53
In-Page Analytics an-du-blogger/
8. / *  google 62 (2,36 %) 32 (1,46 %) 00:01:19

Ekstra: Sociale medier

Ikke alle dine fglgere har leest alle dine blogindleeg, hvilket du kan benytte til din
fordel. Har du et vigtigt blogindleeg, som har modtaget meget trafik, men som har en
publiceringsdato et par maneder tilbage i tiden, s& vil det formentlig veere oplagt at
dele dette pa Facebook eller andre sociale medier igen. Har du forsggt at fa andre til
at dele dine gode blogindleeg?
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Ekstra: Vigtighed ift. trafikmaengde

Har du en ide om, hvilke blogindleeg der er vigtigt for dig — i forhold til at opna det
mal, som du har fastsat for din blog. Er det disse blogindlaag som modtager
trafikken? Benyt denne viden til, optimere de vigtige blogindleeg samt sende

besggende dertil.

Ekstra: Links til din blog

Har du allerede en reekke blogindleeg, som modtager en flot maengde trafik, sa kan
dette indlaeg veere omdrejningspunktet for anskaffelsen af ny omtale. Tjek saledes
hvor mange indgaende links dine top 10 bedste indlaeg har (Ahrefs), tag kontakt til

disse blogs, hjemmesider etc. for, at forhgre omkring ny omtale.

Opseetning af mal
GA fremseetter en reekke vigtige informationer allerede pa dit dashboard, men du
kan nemt opseette en reekke mal sdledes, du nemt kan tracke hvordan din blog

faktisk klarer sig pa punkter, som er vigtige for dig.

m Importér fra galleri
Lal Alle websitedata w
Kenverteringor | lobat af do
Mal + W Registrerer
B ndstilinger for visning senosts syv dage
Besagt om Unitate-sidan Mal-id 1imalsst 1 1]
g 1 d g d “
|

Som blogger kan du bruge opsaetningen af mal til, at tracke hvor mange som
besgger vigtige dele af din blog. F.eks. hvis du gerne vil vide, hvor mange som laeser
et specifikt blogindleeg, besgger din om-side eller besgger din salgsside.

Opseaetning af mal i GA

Malszetninger i GA kan opseettes pa mange forskellige mader, men for de fleste
bloggere vil det veere oplagt at male besgag til enkelte sider/blogindleeg. Dette ggres
nemt ved at vaelge hvilken side GA skal male, hvorefter du nemt fra dit dashboard
kan se, hvor mange der overordnet har besggt dine opsatte mal-sider. Herudover

kan du ogsa dykke ned i, hvorfra trafikken kommer (som vist tidligere i denne e-bog).


https://ahrefs.com/
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Maldetaljer
© Malbeskrivelse °

Destination
Navn
‘ Erligmed v |/INSAT-URL Forskel pa store og sma bogstaver
| SKRIV NAVN Du kan f.eks. bruge Mit skeermbillede for en app og /tak.htm i stedet for www.example.com/tak.htmi for en webside
g Vaerdi VALGFRI(T
Malplads-id ard m

Fra Tildel konverteringen en pengeveerdi.
Mal-id 2/ Malszet1 ~

Tragt VALGFRI(T)
Type

Fra

° Destination  eksempel: tak.html Angiv en sti, som du forventer, at trafikken fglger for at na destinationen. Du kan bruge denne til at analysere de indgangs- og
Varighed eksempel: fem minutter eller langere udgangspunkler, der har. betydning for dit mal.

Sider/skaermbilleder pr. session eksempel: tre sider

Haendelse eksempel: afspillede en video Bekrasft dette mal

Se, hvor mange gange dette mal ville have opnaet konverteringer, ud fra dataene fra de seneste syv dage.

m Annuller m Annuller

Efterfglgende kan du nemt flere relevante steder i GA veelge, at fa fremvist den
pageeldende data baseret pa opsatte mal. Dette ggres nemt ved at veelge "Goal Set”
eller "Malsaetning” over grafen pa den pagaeldende side (se billedet herunder). Husk
at informationerne du far fra dit opsatte mal, kan fremvises i flere af de analyser vi

fremviser i denne e-bog.

'!’ Acquisition Summary Site Usage Goal Set1 E-commerce
Overview Sessions ~ VS. Selecta metric Day Week Month
* All Traffic
® Sessions
Channels

100
Source/Medium

Referrals
5
+ AdWords

» Search Engine
Optimisation 2. 29 Jan 5Feb 12 Feb

Veelger du at opseette flere mal, sa kan du under Konvertering -> Mal -> Oversigt fa

et samlet overblik over alle dine opsatte mal.

Din blog og sggemaskinerne

En af de kilder hvorfra din blog kan modtage trafik, er fra sggemaskiner som f.eks.
Google. Der er stor forskel pa, hvor meget trafik blogs modtager fra disse
sggemaskiner, men det er nemt for dig at se, praecis hvor godt din blog klarer sig

overfor sggemaskinerne.
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-
- Anskaffelse

Vigtigste kanaler Sessioner
Oversigt
« Al trafik .
B Organic Search ® Sessloner
Kanaler M Direct 100
Kilde/medium ‘ B Referral
Social
Henvisninger »
50
» AdWords
~ Spgemaskineoptimering TP
Forespergsler v v

Landingssider

Udover informationer omkring hvor meget trafik du modtager fra sggemaskinerne, sa
giver GA dig ogsa informationer omkring hvilke sagninger du fremkommer pa, hvor
mange gange du er blevet eksponeret pa disse samt hvor mange der har klikket.
Dette giver dig saledes informationer til at se, hvordan du klarer dig pa

resultatlisterne, men endnu vigtigere, i hvilke situationer der er plads til forbedringer.

=, Anskaffel G itlig positi
= Aneralieee Forespergsel Eksponeringer Klik ¥ N CTR
Oversigt
817 24 5,27 %
« Al trafik af total: 81,70 9 Gns. for visning: 84 Gns. for visning: 1,67 %
1.000) (-72,53 %) (216,07 %)
Kanaler
1. blog navne 70 (0.45%) 35 (4,28%) 1,0 50,00 %
Kilde/medium
Henvisninger 2. blognavn 60 (0,39 %) 35 (4,28 %) 1,0 58,33 %
» AdWords 3. fotoredigeringsprogram 700 (4,51 %) 30 (3,67 %) 10 4,29 %
~ Spgemaskineoptimering 4. blog navn 60 (0,39%) 22 (2,69 %) 1,0 36,67 %
Forespergsler 5. blog navne ideer 50 (0,32 %) 22 (2,69 %) 1,8 44,00 %
Landingssider 6. gode blog navne 35 (0,23 %) 22 (2,69 %) 15 62,86 %
Geografisk oversigt
g g 7. faflere falgere p4 instagram 200 (129%) 16 (1,96 %) 55 8,00 %
JEuE 8. blognavne 22 (014%) 12 (147 %) 10 54,55 %
» Kampagnetrafik
9. fotoredigeringsprogrammer 110 (0,71 %) 12 (1,47 %) 36 10,91 %

Forbedringer overfor sggemaskinerne

Herunder har vi samlet et udsnit af de spgrgsmal, som du kan stille dig selv pa
baggrund af informationerne. Der vil i de fleste tilfeelde veere indleeg, hvor antallet af
eksponeringerne (gange indlaegget er blevet fremvist pa resultatlisterne) og antallet
af klik (folk der faktisk har klikket) ikke fremviser et perfekt resultat. | disse situationer

er der plads til forbedringer.
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Skal jeg forbedre page title pa indlaegget?
Skal jeg forbedre meta beskrivelse?
Skal jeg eendre URL-strukturen? (Husk redirects)

Skal jeg skaffe flere interne links til indlsegget?

a r 0w DN E

Skal jeg skaffe flere eksterne links til indleegget?

Loyalitet

Laes med i naeste e-bog :D


http://unitate.dk/301-redirect-pa-dine-blogindlaeg/
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